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Parlem molt sobre la societat del co-
neixement, pero és una conversa un poc
estranya, com si acceptarem que la so-
cietat industrial ja no és per a nosaltres
i gue en tenim una altra, la del coneixe-
ment, que ocupara a tothom qui fins ara
treballava en la societat industrial, a més
dels qui aniran entrant en el mercat la-
boral, i oferira millors remuneracions i
millor qualitat de vida. Alguns fins i tot
valoren aquesta nova societat més per-
qué sera més verda. Tot aco és prou
lamentable.

La societat del coneixement es basa i
esta intimament relacionada amb la so-

cietat industrial. Una bona investigacid
en biotecnologia té futur quan es recolza
en la indUstria farmaceéutica o la dels
productes medics i busca dotar-les de
nous productes. Un solid sector de
"automobil, de l'alimentacio, de la qui-
mica o de les telecomunicacions reque-
reix per a la seua competitivitat una con-
tinua innovaci6o. Aquests processos
d'innovacié es realitzen en les empreses
mateixes o es nodreixen d'elements que
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adquireixen altres companyies de
l'entorn.

A vegades les noves idees es produeixen
a la universitat. Si el teixit esta ben entre-
llacat, universitat i empresa poden re-
forcar-se mdtuament, a partir de la capa-
citat de la universitat, adequadament
orientada, per a crear un coneixement que
després l'empresa aplicara al seu procés
d'innovacid, convertint-lo en productes o
processos nous que generen noves vendes
0 major competitivitat.






Lamentablement veiem al nostre pais la
proliferacié de parcs tecnologics, on mit-
jancant subvencions es munten projectes
d'investigacié allunyats de l'empresa i també
de la universitat. Més d'un alcalde creu que
aixo adquirira vida propia i que cal fer-ho
perque és crear la societat del coneixement.
Pero el dia que s'acaba la subvencié s'acaba
el projecte d'investigacid, perqué només
interessa a l'investigador i no té aplicabilitat.

La realitat del nostre avan-
tatge competitiu és desco-
negut en el mon.

Nosaltres hauriem de fer una aposta de-
cidida per la indUstria. Encara tenim una
bona base industrial, tot i que cada vegada
esta més allunyada dels centres de deci-
sié perqué una bona part de la nostra
indUstria correspon a empreses estran-
geres. El cost laboral és només una com-
ponent del cost final. El nostre cost laboral
és molt avantatjés comparat amb l'Europa
desenvolupada, pero si hi afegim la for-
macid de la ma d'obra, els costos logistics,
la infraestructura industrial _accés a sub-
contractacié de quasi tot, a subministra-
ments, a qualsevol classe de serveis pro-
fessionals_ la nostra indUstria pot

avantatjar en cost, en molts subsectors,
a la de U'Europa de U'Est. Si hi afegim
aspectes com la proximitat als mercats
europeus, pero també a mercats amb
potencial, com l'area de la Mediterrania
i la d'Africa, a les quals tenim un bon
accés des de ports excel-lents com Bar-
celona i Valéncia, les nostres zones indus-
trials apareixen solides i amb futur. Sobre
elles, creient en el seu futur, és possible
anar construint arees de treball innova-
dores que contribuisquen a mantenir-ne
la competitivitat i renovar-les.

Encara tenim una bona base
industrial, tot I que cada ve-
gada esta més allunyada dels
centres de decisio.

Pot ser que en aquesta evolucié natural
apareguen processos molt elementals
per a coses molt concretes, que puguen
separar-se i fins i tot deslocalitzar-se a
altres zones geografiques de costos labo-
rals menors, pero mantenint altres pro-
cessos renovats i enfortits per la innova-
cid. Aquesta capacitat innovadora pot al
seu torn atraure clients i inversors. Hi ha
exemples com l'area de Munic, que atrau

centres d'R+D en temes industrials (auto-
mocid, maquinarial, o la de Boston en
centres d'R+D en farmacia i sanitat.

Una economia del coneixe-
ment nomeés naix d'una solida
economia industrial.

La qualitat de la nostra economia industrial
i de la nostra economia del coneixement ens
posiciona com un lloc idoni per al desem-
barcament de companyies de palsos emer-
gents en el seu procés d'internacionalitzacid.
El problema, pero, és que aquesta realitat
del nostre avantatge competitiu és descone-
gut en el mén. A vegades no ens la creiem
nosaltres mateixos. Hauriem de dur a terme
una acciod decidida per a atraure cap al nostre
entorn liders decisius en temes industrials,
en empreses clau, i explicar-los els nostres
avantatges. Acono és facil, pero hi ha ciutats
al mén que ho fan amb éxit, com ara Ham-
burg, que atrau companyies industrials xi-
neses.

Pero hem de ser molt conscients que una
economia del coneixement només naix
d'una solida economia industrial. Un fracas
industrial és un pas cap al subdesenvolu-
pament.
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